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 دآیچک
شده و  بیلبوردی غاتیتبلاز آنجا که  سوی مخاطبان هدف نادیده گرفته  گاه کمتر از   گذارند، این نوع تبلیغآنان تأثیر می بر اذهانناخودآ

شایان توجهی میاز  یکبه عنوان ی سب و کارها کمک  سازی و جایگاه یابی به ک سب و کارها توجه ابزارهای مهم در برند کند و لذا مدیران ک
ز شتتکاف تیقیقاتی بابت تأمت در حوزه مایارهای ان بررستتی تیقیقات انجاش شتتده در این حوزه نشتتان ای به استتتداده از آن دارند ولیکویژه

 یامیتو تیتیلشتتناستتایی مایارهای تبلیغات بیلبوردی مناستتب و از پژوهش حاضتتر  هدفمناستتب تبلیغ بیلبوردی داردب بر این استتا  
سلامی واحد یزد یغاتیتبل یلبوردهایب شگاه آزاد ا ست. تیق چارچوب کاربردی در این حوزهو ارائه  دان شافی و کید قیا ضر از  ی/کمیاکت حا

ساه ست نظر هدف، تو ستندات علم یدیک یمیتوا تییلمند مقالات و تاز طریق مرور نظاش کهای ا صوص تبلد یم در  یلبوردیب غاتیر خ
ستداده از ۶۵به تاداد  یالمللنیو ب یسطح مل ستب ازیمورد ن یهاداده یآوربه جمع هدفمند یریروش نمونه گ مقاله منتخب با ا  پرداخته ا

سیب شگادر گاش دوش نیز آ سی تبلیغات بیلبوردی دان سلامی واحد یزد از طریقشنا ست. یافته ه آزاد ا شده ا های تیلیت میتوای کمی انجاش 
به ارائه ، رددا یلبوردیب غاتیتبل نهیر زمد زدیواحد  یهایی بابت توجه در عملکرد دانشتتگاه آزاد استتلامینشتتان از کاستتت حاضتتر که پژوهش

سیکش و خط شنیز  یلبوردیب غاتیتبلاکران و ارزیابی  یبرا نیشیهای پبرآمده از پژوهش مقیا سب و  وده و به میققان منجر  صاحبان ک
سبی ارائه می سیر تبلیغ، راهنمای عملی منا ساه برند از م شد و تو شتاق ر سا  آکارهای م بتوانند عملکرد تبلیغاتی خود در ن دهد که بر ا

 حوزه تبلیغات بیلبوردی را پایش کرده و مایار علمی مناسبی در این زمینه در اختیار داشته باشند.
                                

 مندمرور نظاش ،یشناسبیآس ،یدیک یمیتوا تیتیل ،یلبوردیب غاتی: تبل: یدیکل یهاواژه

  
 

 مقدمه
شتر از  مهمترین ست. امروزه بی شده، موضوع تبلیغات ا صري که موجب کارا بودن پیوند میان هنر و تجارت  و مؤثرترین عن

شتتود. های ماندگار در ذهن و فکر مخاطب توجه میبالب طرح هر زمان دیگر به گستتترش و توستتاا مداهیم تبلیغات  در
هایی تمرکز در طراح  مداهیم تبلیغات، بر نمادها و نشانه لذاب هستندتر و دبیق ترهوشمندبرندها در دنیای امروز مخاطبان 
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مخاطب نیز برخوردار  یا میصتتوو، بتوانند از بدرت ندوذ و یادآوري در ذهن برندشتتود که علاوه بر انتقاو ویژگ  بارز می
تبلیغات تجاري، علم  استتت پویا که با تغییر و تیولات اجتماع ، ستتیاستت  و  .(1397زاده و همکاران، ینی)بیر باشتتند

شکت تازه صادي هر روز  سوش، فرهنگ و مذهب گیرد و در مییطای به خود میابت های متداوت با توجه به عقاید، آداب و ر
غات یا در حقیقت رستتاندن پیاش، شتتناستتاندن امري به دیگران یا امري را خوب یا بد وانمود یابد. تبلیمیتواي خاصتت  می

های شود که براي ترویج عقیده یا میصول  از طرف یك منبع به وسیله کاناوهای دیداري و گدتاري را شامت میکردن، پیاش
(. ۲۰۲۱شتتود )جنینگز و همکاران، پرداخت میهای خاصتت  یا به کت جاماه منتقت شتتده و براي آن پوو تبلیغات  به گروه

که مأموریت  شوندمیسوب می یبیلبوردها رسانه و ابزار اطلاع رسان ببیلبوردها هستند رگذاراث جمایهای یک  از رسانه
صل  آن ستها انتقاو اطلاعات و مداهیم کاربردي در کوتاها  ترین زمان ممکن و پرداختن به نیازهاي اجتماع  و فرهنگ  ا

ارائه  اب ،غاتیدر حوزه تبل کنندهقاعدمت یهای فنمهارت یریبا به کارگ اقیاشتتت جادیا .(1400و همکاران، کین ی)جبار
سب به مخاطب هدف می یارتباط یمیتوا شد و در نهامنا سطه اطلاعات تیتواند موثر با ستق یبه وا صورت م  ای میکه به 

ستق ریغ صوو به مخاطب منتقت می یغاتیتبل اشیپ قیاز طر میم ستداده از می سبت به ا  بینظر ترغ خدمت مد ایشود، فرد ن
سان ی)مالک شودمی شان  .(1400،و همکاران یفار با وجود اهمیت تبلیغات بیلبوردی، مرور ادبیات تیقیق در این حوزه ن
سب برای اکران یک تبلیغ بیلبمی ستاندارد منا شی به بررسی مایار و ا سب پرداخته و دهد کمتر پژوه شی منا وردی با اثربخ

المللی بتواند شتتکاف تیقیقاتی مند مقالات منتشتتر شتتده در ستتطح ملی و بینلذا انجاش پژوهشتتی که از مستتیر مرور نظاش
ساه و ارتقای برند  سب و کار و مدیرانی که مترصد تو صاحبان ک ساخته و چارچوبی کاربردی در اختیار  موجود را برطرف 

سات خود در اذهان مخ س سوی دیگر ربابت فزاینده بین مؤ ضرورتی غیر بابت انکار داردب از  ستند برار دهد  اطبان هدف ه
صیص هزینه ضرورت تخ سات آموزش های تبلیغاتی به اثربخشآموزش عالی منجر به  س شته و مدیران مؤ ترین ابزارها گ

، دانشگاه آزاد اسلامی به عنوان بزرگترین سامانه عالی را ترغیب به بهره برداری بهینه از فضاهای مناسب تبلیغ ساخته است
صی و  صو سات آموزش عالی خ س سنی جمایت و نیز ربابت بین مؤ سلاش نیز با توجه به تغییرات هرش  شگاهی جهان ا دان

 گیری از بیلبوردهای تبلیغاتی جهت تأثیرگذاری بر اذهان مخاطبان هدفدولتی در پی یافتن ابزارهای اثربخش تبلیغ و بهره
باشدب لذا پژوهش حاضر در پی پاسخ به این سواو اصلی است که مایار یک تبلیغ بیلبوردی مناسب چیست و بر خود می

 کش عملکرد دانشگاه آزاد اسلامی واحد یزد در اکران تبلیغات بیلبوردی چگونه بوده است؟اسا  این مایار و خط
 

 قیتیق اتیادب
 وانسان گذاشته  یاز جوانب زندگ یاریبر بس یاثر بدرتمند اخیربرن  یط غاتیاست که تبل نیاز ا یها حاکشواهد و نشانه

شته یسا ،یارتباط یبه عنوان ابزار سبت به  دا صوو، خدمت و  کیمخاطب را وادار کند تا ن الامت مورد عکس دهیا ایمی
 یغاتیترین عناصر تبلاز مهم یکی لبوردهای(. ب1400 ،یو خاکسار یری)نص ردیکننده را نشان داده و از آن تأثیر پذ غینظر تبل

سوب می ضاهامی صب در ف شهر یشوند که با ن سان یمختلف  به  ارندای که دژهیو یغاتیو تبل یعلاوه بر جنبه اطلاع ر
 تیقیقات متمرکز بر (.1398 ،یبهشتتیو ارد ینیگرزالد ی)نادر ندیآدر طوو روز به شتمار می یبصتر دیعنوان عامت پربازد

اند، به را در نظر گرفته  لبوردهایب یاطلاعات یکه میتوا یقاتیتیقاند، از جمله ستته حوزه اصتتلی انجاش شتتدهدر  لبوردهایب
س عنوان مثاو ساو  یآبادنیح شاارها» با عنوان یقیدر تیق 1397ساده و همکاران در   زانیدر م یاعاجتم یمطالاه نقش 
 رکنندهیخلابانه و درگ بررا مدنظر دارد و  لبوردهایب یغاتیشاار تبل «یینایب بیتاق یبررس لهیبه وس یطیمی غاتیتوجه به تبل
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کید نموده یغاتیشاار تبل بودن میتوا و  کیکاربرد گراف یارهایما یبررس» با عنوان یقیدر تیق 1398در ساو  یفاطم اندبتأ
سازیدر ز یطیمی کید بر ب یشهر یبا شهر کرمان لبورد،یبا تأ سهولت  و اشیخوانا بودن پ بر« در  شرایطجنبه  وجود انواع  در 

1یالرود و فورتنبرمتمرکز شتتده استتتب  یطیهای میتیپاراز  یراه :لبوردیب غاتیتبل»با عنوان  یقیدر تیق 2017ستتاو  در 
اظهار  اشیبودن پ زانندهیدر مورد برانگ« های میروشتیها به جماو فرصتتتت یهای بهداشتتتانتقاو اطلاعات مراببت یبرا
گه کیکه مخاطبان هدف  یطیمی طیهمراه با شتترا ،یغاتیتبل یلبوردهایب تیدیو ک هایژگیکه و دنکنیم با آن  یغاتیتبل یآ

 کنند.می تیرا تقو لبوردیب یغاتیتبل یکه مصرف میتوا کنندیم جادیرا ا یفردمنیصربه یهابیشوند، ترکمواجه می
اند به عنوان ای داشتهتوجه ویژه انتقاو اطلاعات یبرا ریاستداده از تصاو و لبوردهایب یبصر یمیتوا نوع دیگر تیقیقات به

 یشهر غاتیتبل یاثربخش یابیبه منظور ارز یارائه مدل»با عنوان  یقیدر تیق 1397و همکارانش در ساو  زاده میابراهمثاو 
 که به یغاتیهای تبلاز جاذبه حیاستتتداده صتتیداده و را مدنظر برار  لبوردهایب یریجاذبه تصتتو «ابتصتتادی – یمال کردیبا رو
شود یراحت سط مخاطب درک  سی کرده اند تو  همکارانو  یمازندران یصالی نیز یطراح نینوهای کی. در مورد تکنرا برر

های استتتااره یبه بررستت «یبازرگان غاتیدر تبل یو زبان یبلاغ ینقش کارکردها»با عنوان  یقیدر تیق 1396در ستتتاو 
صو صر یو مدهوم یریت ساو  کین یجبار پرداخته اند. یبازرگان غاتیمهم در تبل یبه عنوان عن در  1400و همکارانش در 
 «تهرانشتتهر  5های بصتتري خلابانه عکاستت  تبلیغات  مواد غذای  بیلبوردهاي منطقه تیلیت ویژگ »با عنوان  یقیتیق

ستداده از عکس شرفت تکنولوژي و ا سمهنه امورد توجه برار داد راها ها در بیلبوردپی 2د. آ ساو و همکارانش   در  2013در 
 غاتیداشتتتند افراد به تبل انیب «هیجریدر ن یلبوردیب غاتیها در تبلمخاطب از استتتداده از مدو یابیارز»با عنوان  یقیتیق

خان و  2019در ستتاو  آورند.می ادیها را به تر آنشتتوند و مخاطبان راحتجذب می شتتتریب یکیهای گرافبا جاذبه لبوردیب
3همکارانش داشتتتند که  راظها «پاکستتتانی از کشتتور دگاهی: دیو توجه مشتتتر یلبوردیب غاتیتبل»با عنوان  یقیدر تیق 

سمت تابلوها لبوردهایب صنات  دیجد یروند و افتهی رییتغ یکیالکترون یبه  سوب میدر  سبت  تیرعاشوند. تبلیغ می ن
با عنوان  یقیدر تیق 1393 در ستتاو یو اله داد انتیاستتت که د تیاهم زئحا بدرآن لبوردهایدر ب ریمناستتب متن و تصتتو

س» شته انیب «یغاتیهای تبللبوردیب ینقش عکس در طراح یبرر صو ینینه تزئ لبوردیکه هنر ب انددا ست، بلکه  یریو نه ت ا
 شیو باعث افزا دادهبه عابر در حاو گذر انتقاو  هیرا در همان چند ثان اشیپ کی دیباشتتد که بامی ریاز کلمات و تصتتو یبیترک

با عنوان  یقیتیق در 1396میکم و همکاران در ساو  اتیاد نیهمچن بدر او گردد زهیانگ جادیاو  جلب توجه از،یاحسا  ن
و نوشتتته به  ریتصتتو ضتترورت ترکیب «یغاتیتبل یلبوردهایب کیگراف یگشتتتالت در طراح یداریادراک د نیکاربرد بوان»

و  داده تیتشک یبندبیدر ترک یتیبتواند تمام ا  یثان و ذهن و ادراک مخاطب داشته باشد یالازش را بر ییای که اولا خواناگونه
کید برار دادند. گربسلاسی و بوگی برسد یخوب و گشتالت بو کپارچهی اتیه کیبه  4را مورد تأ  یقیدر تیق 2019در ساو  

شندگتأثیر »با عنوان  صر دها برلبوریاندازه و میت ب ،یدرخ ش یکی« رانندگان یعملکرد ب  لبوردیب یاز عوامت مؤثر در اثربخ
  دانند.که عامت جلب توجه مخاطب است می یریرا خلابانه بودن عناصر تصو

ضا و مکان اکران ب تیقیقات بر سوش نوع ساو نش او همکار یدریح به عنوان مثاو اند،شده  متمرکز لبوردهایف در  1398در 
تبلیغات مییط   یبالا بردن زمان ماندگار یبرا «یشهر یمطالاه و ارزیاب  تبلیغات مییط  در فضاها»با عنوان  یقیتیق
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شته انیب شاند دا سب با شب هم داراي دیدي منا ضاها در  شود تا این ف شته  و تأثیر ندکه باید ترتیب  اتخاذ  مثبت خود را دا
 فضاي تبلیغات  نقش مهم  در افزایش بازده  آن دارد. باشندب لذا نورپردازي یک

اند کمتر مرور پیشتتینه پژوهش حاکی از این استتتت که در میان تیقیقات متاددی که بر تبلیغات بیلبوردی متمرکز بوده
 ها متناستتب با اهداف و مستتیر اجراییتیقیقی بر مایارهای مناستتب یک تبلیغ بیلبوردی متمرکز شتتده و در برخی پژوهش

مند ستتای در ها مورد توجه برار گرفته استتت و بر این استتا  پژوهش حاضتتر ابتدا با مرور نظاشپژوهش برخی از جنبه
شناسی این نوع تبلیغ اکران شده از سوی دانشگاه آزاد اسلامی شناسایی مایارهای تبلیغ بیلبوردی مناسب و سپس آسیب

 واحد یزد داشته است. 
 

 قیروش تیق
ضر یک م قیتیق شیحا شده و از منظر هدف، پژوه شیوه آمیخته کیدی/کمی انجاش  ست که به  شافی ا ساه طالاه اکت ای تو

در خصتتوص  یمستتتندات علم یدیک یمیتوا تییلمند مقالات و تشتتودب گاش اوو این تیقیق مرور نظاشمیستتوب می
مقاله انتخاب و به  ۶۵تاداد  هدفمند یریگروش نمونه ی است که با استداده ازالمللنیو ب یدر سطح مل یلبوردیب غاتیتبل

در گاش دوش  باز متن این مقالات و مستتتندات علمی ابداش شتتد ازیمورد ن یهاداده یآوربه جمعشتتیوه تیلیت میتوای کیدی 
تیلیت میتوای کمی انجاش و ستتوابق و  نیز آستتیب شتتناستتی تبلیغات بیلبوردی دانشتتگاه آزاد استتلامی واحد یزد از طریق

بوط به تبلیغات بیلبوردی دانشتتگاه آزاد استتلامی واحد یزد بر استتا  مایارهای گاش اوو مورد ارزیابی برار آرشتتیوهای مر
یایی پژوهش،  گرفت. پا نان از روایی و  بار میتوا تیمقبول اریماجهت اطمی کارگمی ییکه ماادو اعت به  با   ريیباشتتتد، 

 و مرور و بازنگري مکررمانند بهره گیری از چند میقق جهت استتتخرام مایارها از متون علمی  های مختلفاستتتراتژي
شدداده شافتهی ییایپایا در وابع  تینیکنترو عو جهت  ها ارتقاء داده  شگاه  ینیبازب وهیها از  صنات و دان میققان و خبرگان 
 های مکرر استداده شد.و بازنگري قیتیقدر 

 
 هایافته

مایار اصلی در  ۲۶منظور پاسخ به سؤاو اصلی پژوهش در گاش اوو، کدگذاری متن مستندات علمی منجر به شناسایی به 
 شاخص میتوای اطلاعاتی، میتوای بصری و نیز فضا و مکان اکران بیلبورد به شرح جدوو زیر شد. ۳بالب 
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 ی مناسبلبوردیب غاتیهای تبلمشخصه (۱ جدوو
 خصشا مؤلده منابع

Khan et al.,2016; Kathpalia & WEE ,2015; Nyarko 
et al.,2015; Nnamdi-Eruchalu, 2015; Edegoh et 

al.,2013; Hussain & Nizamani, 2011 
 ۱4۰۱بلای، 

 مختصر و مدید بودن پیاش

میتوای 
 اطلاعاتی

Elrod & Fortenberry, 2017; Fortenberry et al.,2010; 
Fortenberry,2007 

 ۱۳۹۱، ساترلند، ۱4۰۱بلای، ، ۱4۰۱سولیوان، 
 برانگیزاننده بودن پیاش

Meuleners et al.,2020; Gebreselassie & Bougie, 
2019a ; Gebreselassie & Bougie, 2019b 

 ۱4۰۱بلای، 
 سادگی پیاش

Olayinka, 2020; Simpson, 2001; Keenan & Shoreh, 
2000 

، ساترلند، ۱4۰۱سولیوان، ، 1399همکاران،حسین ابادی ساده و 
۱۳۹۱ 

 استداده از شاار تبلیغاتی برند

Soe, 2022; Lindgardt et al.,2012; Mraeek & Mucha, 
2011; Amoah, 2010 

 ۱۳۹۱، ساترلند، ۱4۰۱بلای، ،، ۱4۰۱سولیوان، 
 بیان مزیت ربابتی برند

Wang & Yao, 2020; Elrod & Fortenberry, 2017; 
Khan et al.,2016 

ارائه اطلاعات هزینه 
 میصوو/خدت

 )پرداخت شهریه(
Intasuwan et al., 2018; Lloren, 2017; Cai et al., 2003 

 1398فاطمی ،
 نوشتار و فونت خوانا درپیاش

Misra & Dwivedi, 2022; Wang & Yao, 2020; Chung 
& Sparks, 2016; Khan et al.,2016 

 ۱۳۹۱اترلند، س، ۱4۰۱سولیوان، 
 استداده از لوگوی برند

Nowghabi & Talebzadeh, 2019; Khan et al.,2016; 
Hussain & Nizamani, 2011; Cai et al., 2003 

 ۱۳۹۱ساترلند، ، ۱4۰۱سولیوان، 
 های مختص برنداستداده از رنگ

Liu et al.,2019; Intasuwan et al.,2018; Elrod & 
Fortenberry, 2017; Khan et al.,2016 

 ذکر شماره تما  و آدر  برند
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 ۱4۰۱بلای، 
Zalesinska, 2018; Belyusar et al.,2016; Schroeder & 

Zwick, 2004 
، ۱4۰۱، بلای، ۱4۰۱سولیوان، ، 1397ابراهیم زاده و همکاران ،

 ۱۳۹۱ساترلند، 

 های تصویریاستداده از جاذبه

میتوای 
 بصری

Nwankwo-Ojionu et al.,2021; Mogaji, 2018; 
Angriani et al.,2017 

، ۱4۰۱، بلای، ۱4۰۱سولیوان، ، 1401اسدزاده و کیماسی ،
 ۱۳۹۱ساترلند، 

 های متنیاستداده از جاذبه

Brome et al.,2021; Hsu, 2018; Khan et al.,2016; 
Edegoh et al.,2013 

همکاران، جباری نیک و ، 1396صالیی مازندرانی و همکاران،
1400 

های نوین طراحی استداده از تکنیک
 گرافیکی

Wang & Yao, 2020; Järvinen et al.,2018; Devilles, 
2013 

 1397ابراهیم زاده و همکاران ،
 شلوغ نبودن فضای بیلبورد

Intasuwan et al.,2018; Ettehadmohkam et al.,2018; 
Cai et al., 2003 

 1393، دیانت و اله دادی،1396میکم و همکاران، اتیاد
 رعایت نسبت مناسب متن و تصویر

Askari & Karbalaei Sadegh, 2020; Gardner& 
Luchtenberg, 2000 

برار گرفتن تصویر در سمت چپ و 
 بالای بیلبورد

Gebreselassie & Bougie, 2019a ; Gebreselassie & 
Bougie, 2019b 

، 1400نیک و همکاران، جباری، 1399حسین آبادی و همکاران،
 ۱4۰۱، بلای،  ۱4۰۱سولیوان،

 خلابیت در تصویرسازی

Iqbal & Batool, 2016 
، بلای،  1397، شجاعی و حیدرزاده،1397ابراهیم زاده و همکاران ،

۱4۰۱ 

های هیجانی یا استداده از جاذبه
 منطقی در بیلبورد

Yassin, 2023; Abu Hasna & Ajeeb, 2020 
، عسکری 1397نصیری و همکاران ، 1397و همکاران ،ابراهیم زاده 

 1399فر و همکاران،
 به یادماندنی بودن میتوا
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Exposito-Ventura et al.,2021; Li et al.,2005; Luke et 
al.,2000 

 1398فاطمی،، 1398حیدری و همکاران،
 زاویه دید مناسب

فضا و مکان 
 اکران بیلبورد

Edegoh et al.,2013; Donthu et al.,1993 نزدیکی میت اکران به برند 
Chmielewski, 2021; khan et al. ,2016 تردد و شلوغی خیابان 

Chmielewski, 2021; khan et al. ,2016; Hackbarth et 
al.,1995 

عدش وجود بیلبوردهای متادد در 
 مسیر اکران

Fortenberry et al.,2010; Fortenberry,2007 
مناطق متادد در  اکران بیلبورد در

 سطح شهر

Camilleri & Camilleri, 2018; Yamin, 2018; Hussain 
& Nizamani, 2011 

یکسان بودن میتوای بیلبوردهای 
اکران شده در مناطق مختلف شهری 

 در یک مقطع زمانی
واحد یزد و از حیث  در گاش دوش به بررستتی چگونگی رعایت مایارهای تبلیغات بیلبوردی از ستتوی دانشتتگاه آزاد استتلامی

صه شخ شده در گاش ببت پرداخته میم سایی  شنا ساو های  شده طی  ست در تبلیغات بیلبوردی اکران  شود. لازش به ذکر ا
ها و استرابوردها بیشتر استداده شده و شاید هزینه کمتر و توسط دانشگاه آزاد اسلامی واحد یزد از لمپوست ۱4۰۲و  ۱4۰۱

بیلبورد اکران شتتده توستتط دانشتتگاه آزاد  ۱۳لیت این امر بوده باشتتدب نتیجه بررستتی کلی تاداد پذیری در اندازه داناطاف
سی به  ستر ست به دلیت عدش د ستب لازش به ذکر ا شده ا شکت یک نمایش داده  سلامی واحد یزد در این بازه زمانی در  ا

 ده است. ها لیاظ نشاطلاعات مربوط به فضا و مکان اکران بیلبورد این شاخص در تیلیت
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 ها و مایارهای تبلیغات بیلبوردی توسط دانشگاه آزاد اسلامی واحد یزد( نمودار فراوانی رعایت شاخص۱شکت 

 
دهد که از لوگوی دانشتتگاه در همه ستتیزده بیلبورد اکران شتتده استتتداده شتتده، اما وضتتایت ستتایر نمودار فوق نشتتان می

 استانداردهای طراحی بیلبورد مناسب نیست.
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سلامی ۲شکت  شگاه آزاد ا سط دان شاار تبلیغاتی در تبلیغات بیلبوردی تو ستداده به عنوان  ( نمودار فراوانی مداهیم مورد ا

 واحد یزد
 

باشتتد، در نمودار فوق میزان استتتداده از شتتاارهای تبلیغاتی و مداهیم کلیدی که گاهی به عنوان شتتاار هم بابت تأیید نمی
ن آمار مربوط به پذیرش دانشجو بر اسا  سوابق تیصیلی، دانشگاه بستر ساز تولید دانش نمایش داده شده است و بیشتری

 باشد.آفرین، شبکه آزمایشگاهی و سپس ساختمان و فضای آموزشی و پژوهشی و نیز دانشگاه کارآفرین میبنیان و اشتغاو
 

 
 دی توسط دانشگاه آزاد اسلامی واحد یزد( نمودار ابر کلمات در تبلیغات بیلبور۳شکت 
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مورد تأیید  ی، رنگ ستتازماننشتتدهاستتتداده  نهیبه نیو بهمایارهای مناستتب تبلیغ بیلبوردی شتتده از  یطراح یلبوردهایدر ب

کید به همراه آدر  و شماره تما  و لوگو به تاداد حداکثر سه  در طراحی برار نگرفته یدانشگاه میور اصل و شاار مورد تأ
 تیاولو هیاز ثان یدر کستتر غیدر مواجهه با تبل خاطبتناستتب را با هدف جلب توجه م نیشتتتریب ی که بایدطاه اطلاعاتب

ستطراح  شد مورد توجه برار نگرفته ا و  یریتصو یهای منطقاز جاذبه غ،یبودن تبل یو دانشگاه یمنطق تیماه تی. به دلبا
شتار ستی  ینو ستداده می شتریببای سببهرهکه  یبه نیو شدا صر طراحی منا س گیری از عنا شان از م رو به جلو و تأثیر  رین

گاه رشد و پ شد شرفتیناخودآ شاار تبل با سب با  ستداده از جاذبه یآزاد تیبا ماه یغاتیو متنا  یریهای تصودر انتخاب و ا
شان هم ماه یای با نورهاشبکه سلام ییجویبرتر تیدرخ شگاه آزاد ا سا زدیواحد  یدان سبت به  که  کند یرببا را تداع رین

 این موارد هم در بیلبوردهای اکران شده رعایت نشده است.
 

 یریگ جهیبیث و نت
سا هدف شنا سب با رو یلبوردیب غیتبل یارهایها و ماشاخص ییاز این تیقیق  شاف یکردیمنا ص/یاکت  و از طریق یدیتو

به ارائه  ی بود کهدیک یمیتوا تیروش تیلبه یلبوردیب غاتیمنتشتتر شتتتده در مورد تبل یجامع مستتتندات علم یبررستت
جامع که تاکنون در  یدستتته بند کیاثربخش پرداخت و با ارائه  یلبوردیب غاتیتبل یارهایها و ماای از شتتاخصمجموعه

 یلبوردیب غاتیهای لازش در تبلیژگیو تیتیل یمناستتب برا یارائه نشتتده خط کشتت یاز مقالات و مستتتندات علم کی چیه
سلام لبوردیب ۱۳تاداد  ارائه داد و شگاه آزاد ا شده توسط دان سا  ا زدیواحد  یاکران  سخط کش  نیبر ا س بیآ شدب  یشنا

صو یهای نوشتارتوجه به جاذبهنتایج حاکی از این بود که در این بیلبوردها  صر و به  اشیپ ،یریو ت در  یماندنادیساده، مخت
 یدر میتوا رینوآورانه و چشتتمگ یطراح یو استتتداده از ابزارها یربابت تیمز انیب ها مورد توجه نبوده استتتبغالب طرح

شده مورد توجه کاف شر  ستب یمنت صورت خوانا، تدک برار نگرفته ا شماره تما  به  سه بطاه اطلاعات کیذکر   ،یشده در 
شم آمد و ن زیمتما ستب یادماندنیبه  زیو چ ص مورد توجه برار نگرفته ا ستداده از رنگ انی شگاه آزاد  یبرند و لوگو یارا دان

سلام شاارها و مداه یلبوردهایدر ب شودبنمی دهید غاتیدر تبل زدیواحد  یا شده  میمختلف از  ستداده  شوش ا متادد و مغ
 یارهایانتخاب برند بر استتتا  مجموعه ما یبرا یکاف زهیاما انگ ،برند هستتتند یهای اصتتلیژگیو یکه هرچند همگ

نسبت  تیعدش رعاب کنندنمی جادیا یموجود در سبد انتخاب و یبر اسا  برندها خصوصا   وهدف مخاطب گیری تصمیم
 یبمباران اطلاعات طیکه در شرا یجلب توجه مخاطب یلازش برا طیشرا لبورد،یب یو شلوغ نبودن فضا ریمناسب متن و تصو

 یهای برند را به صتتورتتیو بابل زیکه تما یاتییبه همراه جز ریمتن و تصتتو نهیادغاش بهب برار دارد را فراهم نستتاخته استتت
صم یادماندنیبانع کننده و به  زاننده،یبرانگ انتخاب به عنوان  تیدلب شودنمی دهید لبوردهایب یدر طراح میو موثر در لیظه ت

در غالب ب مختلف به مخاطب داده نشتتده استتت یلبوردهایو هماهنگ در ب کستتانیبه صتتورت  گذارعنصتتر تأثیر نیمهمتر
کید در ب میشاارها و مداه سان یغاتیتبل یلبوردهایمورد تأ شده که  یریگیپ یکنندگ بیاز هدف ترغ شتریب یهدف اطلاع ر

شگاه الزاش به ترغ شته و دان سان شتریب یکنندگ بیدر زمان انتخاب ر ست و توص یاز اطلاع ر زمان و در  یشود در طمی هیا
ضا ستمر ف ضور م مورد توجه برار گرفته و در زمان انتخاب برند  غاتیتبل یت در طراحمتداو هدافا یهای جمارسانه یح

از ب شتتود یریگیپ یکنندگ یادآوریو  یها هدف اطلاع رستتتانزمان ریو پس از انتخاب و در ستتتا یکنندگ بیهدف ترغ
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 غاتیدانشتتگاه در تبل زیهای فناورانه و متماتیمثبت در خصتتوص بابل تیذهن جادیو اجرا جهت ا یطراح نینو یتکنولوژ
 استداده نشده است. زدیواحد  یاکران شده دانشگاه آزاد اسلام

شرااز آنجا که  شد طیدر  دانشگاه به  کی یبرا یغاتیتبل یلبوردهایب یها، طراحو دانشگاه یسسات آموزشؤم نیب دیربابت 
شجو یمهم برا یعنوان ابزار س شیو افزا دیجد انیجذب دان شگاه ب ستب لذا پ تیحائز اهم اریشهرت و رتبه دان  شنهادیا

 د:توجه شو شتریب ریبه موارد ز یدانشگاه آزاد اسلام یغاتیتبل یلبوردهایب یشود در طراحمی
 نیرا به مخاطبان منتقت کنند. ا یو مشتتخصتت یبو اشیپ دیبا یغاتیتبل یلبوردهایو منیصتتر به فرد: ب گذارتأثیر اشیپ 

ضح و بابت فهم مزا دیبا اشیپ صوص ایبتواند به طور وا شگاه را به نما اتیو خ سبت به  زیبگذارد و تما شیدان آن را ن
 دبکن انیرببا ب

 صاو ستداده از ت صاو ریا ستداده از ت سب با هو ریجذاب: ا شگاه در جلب توجه  تیو مامور تیجذاب و متنا دان
شته و دانشگاه با کمک تصاو یادیز یمخاطبان اثربخش تواند به جذب دانشجو در گرا و بابت ارتباط میوابع ریدا

 بموثر باشد یعلم اتیه یضادر کارکنان و اع زهیانگ جادیا زیلیظه انتخاب و حدظ دانشجو و ن
 زیاعتبار دانشگاه و تما تواندیم یآمار یهامخاطب: استداده از ارباش و داده یدار برا یاستداده از آمار و ارباش مان 

نسبت استاد به دانشجو، رتبه دانشگاه در  ان،یهمچون تاداد دانشجو یرببا نشان دهد. آمار ریبه ساآن را نسبت 
و  یفناور ،یشتتگاهیآزما ،یآموزشتت زاتیامکانات و تجه صتتوصدر خ یآمار زیها و ندانشتتگاه ریبا ستتا ستتهیمقا

 بمخاطب کمک کند یریگ میتواند به تصممی یپژوهش
 مانند  یجذاب و بابت توجه یاز عناصتتر بصتتر دیبا یغاتیتبل یلبوردهایبابت توجه: ب یستتتداده از عناصتتر بصتترا

سب منطق یهازنده و جذاب، فونت یهارنگ سب و تنا صو نیب یمنا ستداده کرده و در حدابت زمان  ریمتن و ت ا
ستر  مواجهه مخاطب ب ض زانیم نیشتریدر د را از  یبهره بردار نیشتریب ،یو ریمجلب توجه و تأثیر بر ذهن و 

 ب داشته باشند یغاتیتبل یفضا
 و آسان برند  عیسر صیتشخ یبرا لبوردیب یدانشگاه در طراح یو لوگو یدانشگاه: استداده از رنگ انیصار یوگول

 بکند تیرا تسه بیرب یدانشگاه در مواجهه مخاطب با برندها تیو مز اشیپ یادآوریتواند می
 با توجه به مخاطبان هدف انجاش شتتودب اگر هدف  دیبا یغاتیتبل یلبوردهایب یارتباط با مخاطبان هدف: طراح

گروه خاص با توجه به  نیا یاستتتداده شتتود که برا ییهاو متن ریاز تصتتاو دیدانشتتگاه جذب دانشتتجو باشتتد، با
صم یارهایما شرا یجاذبه منطق یریگمیت شد. در  شته با ستند نمردش و خانواده هدفکه مخاطب  یطیدا  زیها ه

 بتواند مثمر ثمر باشدجاماه می یهنجارها زیخانواده و فرزند و ن یارهایتوجه به مجموعه ما
 در  دیها بامکان نیمهم استتت. ا اریبستت لبوردهاینصتتب ب یبرا کیاستتتراتژ یها: انتخاب مکانکیمکان استتتراتژ

مراکز  یکیهایی در نزدمخاطبان داشتتته باشتتندب میت یبرا یداریکه تردد بالا و تمرکز د رندیبرار گ ییهامیت
های پر تردد مواجهه و بزرگراه نیادیمدر  و خصتتوصتتا   یو ورزشتت یاتوبو ، مراکز فرهنگ یهاستتتگاهیا د،یخر

 ت.خواهند داش یبالاتر یگذارکرده و تأثیر جادیرا ا یشتریب
اکران شتتده توستتط دانشتتگاه آزاد  یلبوردیب غاتیتبل یاثربخشتت یابیارزبه بررستتی شتتود می شتتنهادیمند پبه میققان علابه

ی نیز توجه داشته باشندب ارشد و دکتر یکارشناس ،یدر مقاطع مختلف کارشناس انیدر جذب دانشجو زدیواحد  یاسلام
س سات ران،یمد دگاهید نیشکاف ب یبرر سب برا یغاتیتبل یدرباره میتوا دیکارکنان و ا سلام یمنا شگاه آزاد ا  دزیواحد  یدان
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ضمن اینکه  سبی خواهد بود،  ضوع تیقیقاتی منا سنیز مو شگاه آزاد  یلبوردیب غاتینقش تبل یبرر سط دان شده تو اکران 
تواند پژوهش کاربردی مناستتبی باشتتد که در کنار تیقیق در نیز می برند در اذهان مردش نیدر شتتهرت ا زدیواحد  یاستتلام

در  زدیواحد  یدانشگاه آزاد اسلام یغاتیتأثیر تبل یبررسو  زدیواحد  یدانشگاه آزاد اسلام یبرا غیتبل یاستراتژ نیتدومورد 
س انیای نگرش دانشتجوستهیمقا یبررستو نیز  انیبر جذب دانشتجو یاجتماع یهارستانه  ،یدر مقاطع مختلف کارشتنا

تواند مستتیر تخصتتیص میها نقاط بوت و ضتتاف آن تیو تیل یغاتیتبل یلبوردهایدرباره ب یارشتتد و دکتر یکارشتتناستت
سهیت کند. هزینه شگاهی ت صم یارهایما تیتیلهای تبلیغاتی را برای این واحد دان شجوخانواده یریگ میت در  انیها و دان

و  رانیمد دگاهید تیتیلو نیز  جهت انتخاب رشتتته و دانشتتگاه یارشتتد و دکتر یکارشتتناستت ،یمقاطع مختلف کارشتتناستت
صنا اننیکارآفر صوص ما زدیمختلف فااو در  عیدر  سب میتوا یارهایدر خ ستخداش و تنا شگاه  یلبوردیب غاتیتبل یا دان

 شود.مند در آینده میسوب مینیز موضوعات مناسبی برای میققان علابه ارهایما نیبا ا زدیواحد  یآزاد اسلام
 

 خذآت م مسابع
 

 کردیبا رو یشهر غاتیتبل یاثربخش یابیبه منظور ارز ی(. ارائه مدل۱۳۹۷). یعل ،یشراره، و همت قت،یزاده، رضا، حق میابراه
  .۳۵۶-۳4۵(،  ۵۱) ۱۷ ،یشهر تیری. مدیابتصاد یمال

سبیان ،یسیر، ناظر اتیادمیکم، سانه،  سر،یفرد،  یاف شتالت  یداریادراک د نی(. کاربرد بوان۱۳۹۶سالار. ) ،یو فرامرز ا گ
-۷۱(،  ۵۵) ۱4(. باغ نظر، ۱۳۹4تهران در ستتاو  یتجار یلبوردهای: بی)نمونه مورد یغاتیتبل یلبوردهایب کیگراف یدر طراح

8۶.  
بر ادراک مخاطبان.  یچاپ غاتیدر تبل یادب یهاهیاثرات آرا ینوع شناس تی(. تیل۱4۰۱مساود. ) ،یماسیو ک ده،یوح اسدزاده،

  .یو مهندس تیریدر مد یارشته نیمطالاات ب یالملل نیکندرانس ب
نسبت  انیبر واکنش مشتر یوانیح ینمادها ای(. آ۱۳۹۷. )بایفرد، فر یالسادات، و هاشم هیزاده، مهد یعلو ژه،یزاد، من ینیبیر

  .۲۷8-۲۵۳(، ۲) ۱۰ ،یبازرگان تیری(. مدیشیآزما یدارند؟ )روش ریتأث غاتیبه تبل
شغاتیتبل سندگانینو ی: کتاب راهنما براغیتبل اتی(. ادب۱4۰۱)ویرابرت دبل یبلا شارات  یجواد خی. ترجمه منیژه  )بهزاد(، انت
 .تهران ته،یس

صور، و دادخواه، پژمان. ) ک،ین یجبار صر یهایژگیو تی(. تیل۱4۰۰آمنه، مهرنگار، من س-یب مواد  یغاتیتبل یخلابانه عکا
  .۱۷۲-۱۶۱(، ۶۱ یاپی( )پ4) ۷شهر تهران. شباک،  ۵منطقه  یلبوردهایب ییغذا

 ینقش شتتاارها ی(. مطالاه ۱۳۹۶. )زیکامب درزاده،یو ح تر،یپ دو،یاستتتا درضتتا،یحم ا،یدنیستتاده، داوود، ستتا یآباد نیحستت
  .۱۹-۱۰(، 4) ۱۹ ،یعلوش شناخت یها. تازهیینایب بیتاق یبررس ی لهیبه وس یطیمی غاتیتوجه به تبل زانیدر م یاجتماع

 یشتتهر یدر فضتتاها یطیمی غاتیتبل یابی(. مطالاه و ارز۱۳۹8). مهیراد، فه یزبردستتت، لابت، و عستتگر د،یام ،یدریح
صت می)مطالاه مورد سلام دانی: حدفا صرشهرتهران(. علوش و تکنولوژ یتا چهارراه ول یانقلاب ا ( ۳) ۲۱ ست،یز طیمی یع

  .۲۷8-۲۶۵(، 8۲ یاپی)پ
 یالملل نی. کندرانس بیغاتیتبل یلبوردهایب ینقش عکس در طراح ی(. بررستت۱۳۹4. )هیمرضتت ،یفرشتتته، و اله داد انت،ید

  .یپژوهش در علوش و تکنولوژ
 .بربانلو، انتشارات مبلغان، تهران نای. ترجمه سیتجار غاتیتبل ی(. روانشناس۱۳۹۱ماکس ) ساترلند
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 .تهران ته،یخلاق. ترجمه فرزاد مقدش، انتشارات س غاتی(. تبل۱4۰۱لوک ) وانیسول
براستتا   یچاپ غاتیتبل اشیپ ییعوامت موثر میتوا ی(. ارائه الگو۱۳۹۷و روستتتا، احمد. ) ز،یکامب درزاده،یح ما،ین ،یشتتجاع

  .۲۳4-۲۰۷(، ۲) ۹(، ی)انجمن ماارف اسلام یاخلاب یها. پژوهشیدارشناسیپد کردیرو
ضا، و زک ،یمازندران یصالی سنیس ان،ینژاد یمیمدر . یزرگانبا غاتیدر تبل یو زبان یبلاغ یها(. نقش کارکرد۱۳۹۶. )دمی

  .۲۵۰-۲۲۳(، ۱۶) 8 ،یو بلاغ یمطالاات زبان
 یچاپ میمستتتق غاتیتبل یعناصتتر بصتتر ری(. تأث۱۳۹۹پگاه. ) ،یو جهانبخش تهران م،یزاده، مر ییفر، کاظم، نکو یعستتکر

  .۱۰۶8-۱۰۵۰(،  4) ۱۲ ،یبازرگان تیری. مدیتجرب یدانیمصرف کنندهب مطالاه م یبر به خاطرآور ،یمیصولات لبن
س۱۳۹8شهناز. ) ،یفاطم سازیدر ز یطیمی کیکاربرد گراف یارهایما ی(. برر شهر کرمان. لبوردیبر ب دیبا تأک یشهر یبا , در 

  .انیعمران و هنر دانش بن ،یمامار ،یشهرساز یبه سو یکندرانس مل نیو دوم یالملل نیکندرانس ب نیاول
متقاعدگرانه  یهامولده یی(. شتتناستتا۱4۰۰رضتتا. ) ،یزاده دستتتجرد میو ابراه ،یعل دپور،یغلامرضتتا، رشتت ،یفارستتان یمالک

 .۷۹-۶۵(،  ۵۲) ۱4 ،یفرهنگ تیریبه منظور ارائه الگو. مد یکالاها و خدمات فرهنگ یبرا لبوردیب غاتیتبل
 یشتتهر یفضتتاها یبصتتر یهایدر آلودگ یطیمی غاتی(. نقش تبل۱۳۹8اطلس. ) ،یبهشتتتیمرجانه، و ارد ،ینیگرزالد ینادر

  .۱4۰-۱۲۹(، 4۶ یاپی( )پ۷) ۵شهر بابت. شباک،  یطیمی غاتی: تبلیطالاه موردم
ص سار، عل ،یمهد ،یرین ص یشغل ندهیبر آ غات،یتبل تیرینقش مد ی(. واکاو۱4۰۰. )یو خاک شته طراح لانیفارغ التی  یر
 .یو صنات گردشگر تیریمد ی. کندرانس ملکیگراف
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