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 چکیده
ها و ها و رفتارهایی اشاره دارد که با ارزش: تبلیغات اخلاقی مفهومی است که در حوزه تبلیغات و بازاریابی، به روشهدف و سابقه

زایش یافته است. اهمیت تبلیغات اخلاقی در صنعت تبلیغات و بازاریابی اف اصول اخلاقی سازگاری دارند. در چند دهه اخیر، توجه به
 اساس بر حوزه این در سنجیعلم هایشاخص تحلیل تبلیغات اخلاقی و حوزه در پژوهشی علایق تعیین و روند بررسی هدف

 است. scopusپایگاه  علمی مقالات
شبکه هم  تحلیل طریق از که سنجی انجام شدهای علمستفاده از شاخصاین تحقیق دارای رویکرد کاربردی و با ا ها:روش و مواد

 آماری جامعه .است گرفته صورت اجتماعی هایشبکه تحلیل هایشاخص از استفاده با واژگان هم رخدادی و کشورها تألیفی

با اصطلاح تبلیغات اخلاقی در ارتباط  2023ر تا سپتامب 1883های سال طی scopusپایگاه  در شده نمایه مقالات تمامی شامل
 استفاده شده است. VOSviewerافزار نرم از نیز هاداده وتحلیلتجزیه برای است.

 7با  2021سال  در تولیدات بیشترین .است شده آغاز مقاله یک تبلیغات اخلاقی با حوزه در علمی تولیدات 1883سال  ازها: یافته
 شناسایی کشور نمقاله( تأثیرگذارتری 29) تولیدات بیشترین با کشورها، ایالات متحده آمریکا هم تألیفی شبکه مقاله بوده است. در

لیدواژه و مطابق با نقشه هم رخدادی واژگان در حوزه مطالعات تبلیغات اخلاقی، بیشترین تمرکز متون مورد مطالعه بر ک شد
advertising  های است. واژه 23با تعداد رخدادEthics  وHuman ر رتبه دوم و سوم قرار دارند.د 

توانند به یک شرکت یا برند در جلب رضایت مشتریان، ایجاد اعتماد و تفاوت گذاری از رقبا کمک اصول اخلاقی می  :گیرینتیجه
یقات ها را در تحقکنند. با توجه به اهمیت تبلیغات اخلاقی در دنیای کسب و کار امروزی، پژوهشگران این حوزه باید تمامی حیطه

 .خود مورد مطالعه قرار داده تا از این طریق بتوانند اخلاقیات را در کسب و کارها ارتقا داده و حفظ نمایند
 تبلیغات اخلاقی. واژگانی، هم رخدادی هم تألیفی، شبکه سنجی،نقشه علمی، علم  :کلیدی واژگان
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 مقدمه

 علم روزافزون تولید دانش، پیشرفت با مختلف هایو سازمان هاگروه ها،دانشگاه توسط تولیدشده علمی محصولات ارزیابی

 ارزیابی در هاراه ترینرایج از  .است کنونی در دنیای موضوعات برانگیزترینچالش و ترینمهم از زمینه این در افزایش رقابت و

 با مرتبط کمّی هایمدل و طریق رویکردها از علم گیریاندازه دانش است، سنجیعلم ابزارهای از علمی، استفاده محصولات

1است )فرانسس چینی آوریفن و دانش انتشار تولید،  یدر آن، موضوع مورد توجه محققان متعدد راتییروند تغ(. 2011و همکاران،  
ها حائز مرتبط و تفسیر روابط میان آنفردي، عناصر  ی عناصرسه مؤلفه یمتون علم یربنایبا ز یعلم یساختارها میترس است. در

2)چن و پاول است تیها حائز اهمآن انیروابط م ریعناصر مرتبط و تفس ،یفرد اهمیت است  تبیین توصیف، سنجی(. علم2001، 

 و ملی هایدر عرصه کشورها و هاسازمان ها،دانشگاه پژوهشی، و آموزشی هایپژوهشگران، گروه علمی وضعیت بینیپیش و
 همچنین سنجیعلم .گیردمی قرار استفاده مورد نیز هادانشگاه و پژوهشی هایبندی سازمانرتبه و ارزیابی در که المللی استبین

 دارای نقش مؤسسات ارتقای و هاهزینه با آن توازن و بودجه تخصیص اندازها درچشم و هاظرفیت ها،اولویت ارزیابی طریق از

3لیناریاست )مولیناری و مو مهمی 4؛ ایوانچوا2008،   Web of رینظ یعلم های اطلاعاتبا وجود پایگاه انیم نیدر ا(. 2008، 

Science ،Scopus  وScholar Google استنادات به مقالات را در  در خصوص تعداد مقالات منتشرشده و یکه اطلاعات جامع
تعداد مقالات  مقالات، تعداد کل رینظ یعلم داتیتول تیکم یبررس نهیدر زم سنجیعلم هایدهند شاخصمحققان قرار می اریاخت

یافته دهنده، گسترشمقالات، منطقه و کشور ارائه سندگانیهای آن مانند نوجنبه ریسای مشخص و بررس یی زمانبازه کینمایه شده در 
5)آلونسو است ی را در دوره یتحول محصولات علم ریس ،چنینیاین هایوتحلیلحاصل از تجزیه جی؛ که نتا(2009و همکاران،  
)هیکز  ای از جهان را ارائه دهداز هر نقطه یعلم های مختلفدر گروه دیمف یکمّ  سهیمقا کیتواند دهد و میمی نشان از زمان یطولان

6و ملکرز  ،2013.) 
 یهاطیمح یواز س یادیبشر است. مطالعات ز خیموضوعات در تار نیترو پرچالش نیتردهیچیاز پ یکیوکار اخلاق کسب

 یو نظرات مشترک دگاهیده که البته دکار درست و کسب درآمد انجام ش کیانجام  نیب یوکار در مورد رابطهو رهبران کسب یدانشگاه
ها از نبود اخلاق در دهندهدرصد از پاسخ۴3انجام شد که  یتوسط مرکز منابع اخلاق یقیقاست. تح امدهیدست نخصوص به نیدر ا

 یهاتمام جنبه یرو فلسفه است که یباشد، نوع یابیبازار یاستراتژ کی نکهیاز ا شتریتبلیغات اخلاقی ب بودند. یکارفرماها ناراض نیب
 ی. با توجه به انتزاعخود هستند غاتیصداقت، عدالت و تعهد در تبل جیبه دنبال ترو انیکارفرما وهیش نی. در اگذاردیم ریتأث یابیبازار

کار  هر کس از فیو دشوار است، چون ممکن است تعر زیبرانگچالش اریبس خصوص نیبودن مفهوم اخلاق، صحبت کردن در ا
رو مدون روبه یهاو روش نیاز قوان یدر تبلیغات اخلاقی با فهرست ل،یدل نیکاملا متفاوت باشد. به هم یگریو نظر د فیخوب با تعر

 توانندیوکار وجود دارد که مو صاحبان کسب هاتکمک به شرک یبرا یو عموم یکل یهاملدستورالع یاهرچند مجموعه م،یستین
 کنند. یابیرا بر اساس آن ارز یابیبازار دیجد یهایاستراتژ

اصول و  نی. اشوندیم فیتعر تغایو تبل یابیسازگار با بازار یها و اصول اخلاقبر اساس ارزش یاخلاق غاتیتبل یاصول و مبان
و جامعه سازگار  انیمشتر یازهایقوق و نو اجرا کنند که با احترام به ح یرا طراح یغاتیکمک کنند تا تبل هاکنندهغیبه تبل توانندیم یمبان

 :میپردازیم یاخلاق غاتیتبل یاصول و مبان یبه برخ ریباشد. در ز
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ارائه شود و از  هاتیو واقع قتیبر اساس حق دیبا غاتیاست. تبل یاخلاق غاتیتبل یاز اصول اصل یو صداقت: اصل ی. راست1
 کند. یکننده خوددارگمراه غاتیتبل ایاظهارات کاذب 

ز اطلاعات کند. استفاده ا تیرا رعا انیو حقوق مشتر یشخص میاحترام به حر دیبا یاخلاق غاتی. احترام به کاربران: تبل2
 نقض اصل احترام به کاربران است. ان،یمشتر تیبدون رضا یشخص

نامناسب از جذب توجه  یهاکه به شکل یغاتیو تبل زیآمکیتحر یهااز روش دینبا غاتی: تبلزیآمکیتحر غاتی. اجتناب از تبل3
 استفاده کند. کنند،یاستفاده م

و رقبا، را برابراً تعامل دهد.  انیمرتبط، از جمله مشتر یهاعادلانه و متعادل باشد و همه طرف دیبا غاتی. عدالت و تعادل: تبل۴
 یخوددار پردازند،یخاص م یهاگروه ای هاتیاقل کیتحر ای ریکه به تحق یغاتیباشد و از تبل زیآمضیتبع دینبا غاتیتبل ن،یهمچن

 کند.
نرساند.  بیآس ستیز طیکه به جامعه و مح ردیصورت بگ ییهاروش قیاز طر دیبا غاتی: تبلستیز طی. احترام به جامعه و مح5

 غاتیبا اصول تبل شود،یمنجر م ستیز طیمح فیبه تضع ای اندازدیرا به خطر م یعیمنابع طب یرقانونیکه به طور غ یغاتیاستفاده از تبل
 .ستیسازگار ن یاخلاق

 یضرر برساند، خوددار انیکه ممکن است به مشتر یمسئولانه عمل کند و از ارائه اطلاعات دیبا غاتیمسئولانه: تبل غاتی. تبل6
 کند.

که به  یغاتیکند. تبل یخود خوددار یغاتیاز استفاده نادرست از کودکان به عنوان هدف تبل دیبا غاتی. احترام به کودکان: تبل7
ار سازگ یاخلاق غاتیبا اصول تبل شود،یکالاها منجر م موردیب دیخر یکه به فشار برا یغاتیاز جمله تبل رساند،یکودکان ضرر م

 .ستین
کند.  یکننده خوددارمبهم و گمراه یهاو روش هاکیکند و از استفاده از تکن تیرا رعا تیشفاف دیبا غاتی: تبلتی. شفاف8

 ارائه شود. انیمشتر یبه صورت شفاف و قابل درک برا دیمحصول با اتیو جزئ دیخر طیشرا ها،متیاطلاعات مربوط به ق
 یهاسهیکند. انتقاد سازنده و مقا یبه رقابت نامناسب با رقبا خوددار قیو تشو ریاز تحق دیبا یاخلاق غاتی. احترام به رقبا: تبل9

و نادرست به منظور ضربه زدن به رقبا مورد انتقاد  زیرآمیتحق غاتیباشند، اما استفاده از تبل یاخلاق یدر مرزها توانندیعادلانه با رقبا م
از  یانمونه یاخلاق غاتیتبل یاصول و مبان نیاداشته باشد. لیتما تیاز واقع شتریب یمحصول شینمابه  دینبا غاتی. تبلردیگیمقرار 
 یاستراتژ کیداشتن  یبه کار گرفته شوند. برا یمتنوع بازار و صنعت متفاوت طیو شرا هاتیدر واقع توانندیهستند و م یکل یمبان
را  یغاتیکنند و تبل یریگمیصمکه در جامعه برقرار است، ت یها و اصول اخلاقبا توجه به ارزش دیبا کنندگانغیتبل ،یاخلاق یغاتیتبل

 اصول سازگار باشد. نیو اجرا کنند که با ا یطراح
ها گذاری شده و هدف آن حفظ و تقویت این ارزشها و اصول اخلاقی پایهتبلیغات اخلاقی به نوعی تبلیغات است که از ارزش

کید بر ارائه اطلاعات صادقانه و دقیق به مخاطبان، رعایت حقوق مصرفمیدر جامعه  کنندگان و احترام باشد. در تبلیغات اخلاقی، تأ
هدف  .ها، ارائه محصولات و خدمات با کیفیت و ارتباط برقرار کردن با مشتریان براساس اصول اخلاقی استبه حریم شخصی آن

کنندگان است که بر اساس احترام، اعتماد و تعهد متقابل تجار و مصرف نیب هیمثبت و دوسوساختن ارتباط  ،یاخلاق غاتیتبل یاصل
و بهبود  داریتوسعه پا یو برا کندیرقابت سالم و عادلانه کمک م جادیبازار و ا حیصح یبه سازمانده غاتینوع تبل نیبنا شده است. ا

 مؤثر است. عهجام یزندگ تیفیک
از  مطالعات کمبود همچنین کندمی ایفا افراد وکارکسب و زندگی در نقشی که تبلیغات اخلاقی و دهپدی اهمیت گرفتن نظر در با

 این در .است شده انتخاب پژوهش این در سنجیمطالعه علم موضوع عنوانتبلیغات اخلاقی به مبحث حوزه، این در سنجیعلم نوع

گاهی ویژه دربه آن از حاصل نتایج و سنجیعلم مطالعات خصوص نقاط  شناسایی و تحقیقات بستر خاص، مطالعات روند سیر از آ
 در متعددی مطالعات تاکنون .است ضروری امری حوزه در این مطالعات از دسته این انجام لذا است؛ کارآمد بسیار جاماندهبه و کور
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 متفاوتی نتایج به بررسی مورد حوزه به توجه با که هرکدام است گرفته صورت علمی هاینقشه ترسیم و علمی هایحوزه همکاری

مورد  گذشته از بیش و است داشته صعودی روند سالیان طی دهد تحقیقاتمی نشان هاتبلیغات اخلاقی بررسی حوزه اند.دررسیده
 فعال کشورهای شناسایی در محققان به سنجیعلم طریق مطالعات از متعدد هایپژوهش جهانی روند بررسی .است قرارگرفته توجه

 مطالعات به توجه با را خود تحقیقات تا دهدمی را امکان ها اینآن به همچنین کند،می کمک علمی تولیدات در پتانسیل دارای بیشترین

 و شناسایی را خود از قبل مطالعات هایو کاستی باشند مختلف هایحوزه در مطرح کشورهای جزو بتوانند دهند، پیشین توسعه
 هایحوزه در مطالعات از دسته کمبود این همچنان شد عنوان آنچه نظیر سنجیعلم مطالعات برخی وجود با .برآیند هاآن رفع درصدد

 حاضر پژوهش لذا شود؛یافت نمی جامعی مطالعات تبلیغات اخلاقی، نظیر مباحث از در بسیاری و شودمی احساس علمی مختلف

 در واژگان همچنین همانندی جهان کشورهای هم تألیفی شبکه تحلیل و ترسیم در خصوص مطالعات ترینجامع از یکی تواندمی

گاهی  .تبلیغات اخلاقی باشد حوزه  و برتر با نویسندگان آشنایی جهان، کشورهای سایر در علمی جایگاه علمی، میزان تولیدات از آ
 نیز واژگان پرکاربرد با آشنایی . کند کمک آینده مطالعات در بشریت به تواندمی علوم، یآینده در علمی هایهمکاری در تلاش

همچنین  و کاهش را مشابه مطالعات تکرار روند افزایش، را های آتیبررسی در واژگان کارگیریبه ترصحیح ارتباط تواندمی
 دنبال به را علم پویایی زمانی مختلف هایدوره در های حاصلنقشه مقایسه  .دهد بسط و شناسایی را بحث شده کمتر موضوعات

 طریق از تبلیغات اخلاقی حوزه در علمی وضعیت برونداد بررسی و مطالعه پژوهش، این انجام از اصلی هدف این اساس بر .دارد

 بوده است. 2023تا آپریل  1883های طول سال در اسکوپوس علمی پایگاه در نمایه شده مقالات اساس سنجی برعلم ابزارهای
تبلیغات اخلاقی  نهیهای موردنظر در زمشاخص یتعداد مقالات مرتبط جهت بررس به یابیدست یراستا اهداف جزئ نیدر هم
 جامعه شده، هیاسناد نما یکمّ  تیوضع ،اسکوپوس یاستناد گاهیدر پا یعلمی ، روند رشد بروندادهابازاریابیو  تیریدر حوزه مد
پژوهشگران،  نیرگذارتریکشورها، تأث نیب یعلم یهمکار زانیاستنادها، م تیوضع نییتع ،پر تولید یکشورها نییپژوهش، تع

به  ییپژوهش حاضر درصدد پاسخگو گرید به عبارتموردمطالعه است؛  یدر دوره زمان یواژگان یرخداد و هم هاواژه نیپرتکرارتر
در طول  اسکوپوس یاستناد گاهیپادر تبلیغات اخلاقی  نهیدر زم شده هینما یعلم داتیتول تیوضع -1است:  ریهای زپرسش

 نهیشده و استنادات موجود در زمارائه مقالات زانیپر تولیدترین کشورها، م -2؟ چه صورت بوده استبه  2023تا  1883 هایسال
 انیم یعلم یهمکار زانیم -3؟ چه صورت بوده استبه  2023تا  1883 هایر طول سالاسکوپوس د گاهیدر پاتبلیغات اخلاقی 

 -۴به چه صورت بوده است؟  2023تا  1883 هایدر طول سال اسکوپوس یاستناد گاهیپا تبلیغات اخلاقی در نهیرها در زمکشو
 به چه صورت بوده است؟ 2023تا  1883های در حوزه تبلیغات اخلاقی در طول سال هاهم رخدادی آن و واژگان پرتکرارترین

 

 روش
هم ) یهای اجتماعشبکه لیسنجی و تحلمختلف علم هایشاخص است و در آن ازسنجی پژوهش حاضر از نوع مطالعات علم

است که  تبلیغات اخلاقیدر حوزه  یمقالات علم هیکل استفاده شده است. جامعه مورد مطالعه شامل ی(هم رخدادی واژگان و تألیفی
 نیا یبازه زمان نیانتخاب ا لیدلباشد. مدرک( می 80نمایه شده است )تعداد  2023تا آپریل  1883اسکوپوس از سال  گاهیدر پا

 نشیوجو و گزرا نشان داد. در جست تبلیغات اخلاقیدانش در حوزه  یخوبی ساختار فکربازه بتوان به نیدر ا رسدمی است که به نظر
به مقالات مرتبط و حداقل  یابیدر دست تیحساس به جهت کسب حداکثری اسکوپوس علم گاهیمنتشرشده در پا یپژوهش مقالات

تبلیغات استفاده شده است.  ORو  ANDی از عملگرها ییروا یارتقا نیوجو شده همچنهای جستکلیدواژه به ربط بودن با توجهبی
 :ریبا راهبرد ز اخلاقی

 

"Ethic* advertising" OR "Ethic in advertising" OR "moral advertising" 

 و
 

TITLE-ABS-KEY ( "Ethic* advertising"  OR  "Ethic in advertising"  OR  "moral advertising" )  AND  ( LIMIT-TO ( 

LANGUAGE ,  "English" ) )  AND  ( LIMIT-TO ( DOCTYPE ,  "ar" )  OR  LIMIT-TO ( DOCTYPE ,  "re" ) ) 
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 یدر مطالعه و بررس تیبا توجه به تعداد مقالات و محدودمقاله یافت شد.  10۴تعداد   Article Title, Abstract, Keywordsد در فیل
 دیاعمال گرد هاییمحدودیت Business, Management and Accountingهای صرفاً حوزه یبررس نیاز مقالات همچن حجم نیا

و  یسیانگل در قسمت زبان، زبان(، Reviewو  Article) محدودتر شود لذا بر اساس نوع سندی تا تعداد مقالات مرتبط و قابل بررس
سند به  80انتخاب شد که تعداد  وکار، مدیریت و حسابداریکسب تر ذکر شد حوزهطور که پیشهمان یقاتیدر بخش حوزه تحق

موضوعات  یبندی و مصورسازمنظور خوشهپژوهش به هدف آمده، با توجه بهدستبه یرکوردها رهیو ذخ یریپس از بارگ .دست آمد
 استفاده شد. EXCELو  VOSviewer افزارهایواژگان و هم تألیفی کشورها از نرم یرخداد در هم

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

. چارت انتخاب مقالات1شکل   

 هایافته
دارای  2023تا  1883 ی زمانيدر بازهاسکوپوس نمایه شده در پایگاه  تبلیغات اخلاقیدر حوزه  یعلم داتیروند پژوهش و رشد تول

 سیر صعودی است.

عدم انتشار به زبان انگلیسیبعد از خارج كردن مقالات   

101تعداد=   

 

 انتخاب شده

82تعداد=   

سنجیمقالات داخل شده جهت تحلیل علم   

80تعداد =   

Document Typeدر بخش  انتخاب دو مورد  

Article و   Review 

19مقاله=   

 مورد ارتباط حوزه عدم دلیل به شده حذف مقالات

  مطالعه

2مقاله=   

  

هاي اطلاعاتی با كلمات كلیدي مرتبط جستجو در پایگاه

" یاخلاقتبلیغات  Ethical advertising" 

104تعداد=   

حذف شده به دلیل عدم انتشار به زبان انگلیسیمقالات   

3تعداد =   
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 تبلیغات اخلاقیحوزه  یعلم داتی. روند تول2شکل 

 

 نیامقاله بوده است.  7با تعداد  2021سال  در بیبه ترت زین یعلم داتیتول نیشتریو ب دهیبه چاپ رس 1883سال  مقاله در نینخست
 زیاد نهیزم نیدر ا قاتیتحق مورد توجه قرار گرفته و لزوم تا حدودی تبلیغات اخلاقی پژوهش در حوزه تیدهد اهمامر نشان می

 است. افتهی کمیرشد  ریاخ سال چند یبوده که مطالعات آن طنمحسوس 

 
 کشورهای پر تولید در حوزه تبلیغات اخلاقی – 3شکل 

 

نشان  جیها نتامقالات نمایه شده و استناد به آن تعداد بر اساس تبلیغات اخلاقیی در حوزه یعلم داتیتول یدارا یکشورها انیدر م
 اختصاص به خود نهیزم نیرتبه اول پر تولیدترین کشورها را در ا داتیاز کل تولمقاله  29کشور ایالات متحده آمریکا با انتشار دهد می

 روند.پر تولید به شمار می یجزو کشورهامقاله  3مقاله و بلژیک با  ۴مقاله، استرالیا با  11ی انگلیس با داده است پس از آن کشورها
 ایران متاسفانه تحقیقی در این زمینه در کشورهای بین الملی ندارد که در این زمینه در کشور جای کار دارد.

نقشه تجسم  نیهمچن ای شبکه هم تألیفی کشورهاخوشه لیتحل یاصل مطابق با هدف VOSviewerافزار  پژوهش به کمک نرم نیدر ا
شده است. مطابق با شکل در شبکه هم تألیفی از  لیو تحل میترس لیغات اخلاقیتب رامونیمطالعات پ حوزهدر  آنی( تراکمی )چگال

 ییکشورها دهدها نشان مینقشهاستناد صفر نمایش داده شده است.  میزان با کشور هر برای مقاله 1کشور و با انتخاب حداقل  29
ی دارند در فاصله دورتر یکه ارتباط کمتر ییهم قرار دارند و کشورها از تریهای نزدیکارتباط هستند در فاصله نیشتریب یکه دارا

 هایگره آن کشور، تعداد داتیهر کشور بر حسب تعداد تولی چگال زانیم مطابق با شکل زین یاند. در نقشه تراکمداده شده شینما
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 دهند.ها را در شبکه هم تألیفی نشان میگره یچگال زانیم ها،رنگ شده است. نییتع هیهای همساگره تیآن کشور و اهم هیهمسا
 شبکه است. دهندهشکل هایگره شتریکمتر تا ب یچگال زانیدهنده مها نشانرنگ یمحدوده

 
 تبلیغات اخلاقی مطالعات حوزه در کشورها هم تألیفی . شبکه۴شکل 

 

 
 تبلیغات اخلاقی هم تألیفی کشورها در حوزه مطالعات ینقشه چگال. 5شکل 

 

کشور با هم در ارتباط می باشند، که لزوم ارتباط بیشتر این کشورها در این حوزه  7مشاهده می شود فقط  5 - ۴همانطور که در شکل 
 359اسکوپوس از تعداد  یعلم گاهیاز پا شدهاستخراجی پس از ورود رکوردها ،یدر خصوص هم رخدادی واژگانرا طلب می کند. 

 داده شد. شیارتباطات آن نما به همراهواژه کلیدی  359واژه،  هر برای بار 1 رخدادیانتخاب حداقل هم  با واژه
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 تبلیغات اخلاقیواژگان در حوزه مطالعات  یشبکه هم رخداد. 6شکل 

 

دانش در مورد  زانیدهنده منشان زیها ندایره یو کوچک ی. بزرگاست میمفاه انیروابط م زانیم انگریضخامت ب ،در شبکه هم رخدادی
مطابق با نقشه هم رخدادی واژگان در حوزه مطالعات تبلیغات اخلاقی، بیشترین تمرکز متون باشد. در پژوهش حاضر می مفهوم هر

 در رتبه دوم و سوم قرار دارند. humanو  ethicsهای است. واژه 23با تعداد رخداد  advertisingمورد مطالعه بر کلیدواژه 
از آن دارد که متون موجود به چه  نشان زیها نواژه یو دور یکیها هستند. نزدواژه ریتری نسبت به سابزرگ هایدایره یها دارالذا آن 
های جستجو با توجه به واژه دهدمی ها نشاناند. نقشهها را بر هم سنجیدهاند و اثرات آنسخن گفته واژه در خصوص ارتباط آن زانیم

 نیشتریب یواژگان دارا ریدر مرکز نقشه قرار دارد و با سا تبلیغات اخلاقیواژه  تنهابلیغات اخلاقی و اخلاق تبلیغات و تشده و حوزه 
تبلیغات آن است که پژوهشگران در حوزه  دیو مؤ نیستبرخوردار  یخوب یدر سطح نقشه از پراکندگ میمفاه. هم رخدادی است

 دست آمدی به موضوع خوشه 19 شبکه هم رخدادی واژگان، یمطابق با خروج .تری باید بپردازند متنوع موضوعات به اخلاقی
 

 
 واژه تبلیغات اخلاقیو شبکه هم رخدادی  یکخوشه  -7شکل 

 

از  یکیکه در فاصله نسبتاً نزد ینقشه، واژگان نیاست. در ا شده ارائه 7مطابق با شکل  زیهم رخدادی واژگان ن ینقشه تجسم چگال
 زانیاند. مای دورتر از هم قرار گرفتهدارند در فاصله یکمتر که ارتباط یارتباط هستند و برعکس واژگان نیشتریب یدارا دارند هم قرار

نقشه واژگان  نیا در شده است. نییمجاور تع هایگره تیهای مجاور و اهمبر اساس تعداد رخداد آن، تعداد گره زین واژه هر یچگال
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از قرمز،  یرنگ فیاند. طها پراکندهتا کم در اطراف آن ادیاز ز تیاهم زانیتوجه به م با واژگان ریگیرند و سادر مرکز قرار می تیپراهم
 کاملًا مشخص است. نییوزن از نسبت بالا تا پا بیبه ترت که ؛دهدمی شیرا نما یوزن چگال زیزرد پررنگ تا کمرنگ ن

 
 تبلیغات اخلاقیهم رخدادی واژگان در حوزه مطالعات  ینقشه چگال -8شکل 

 
 گیریبحث و نتیجه

ه این مرور ادبیات، ، با هدف ارائه یک مرور دقیق از ادبیات موجود در زمینه تبلیغات اخلاقی تهیه شده است. با توجه بتحقیقاین 
ها تواند باعث افزایش فروش و سود شرکتتبلیغات میمثبت زیادی است. این نوع  شود که تبلیغات اخلاقی دارای تأثیراتمشخص می

نین، تبلیغات شود، به ایجاد روابط قوی و پایدار با مشتریان کمک کند و باعث تعزیز اعتماد عمومی به برند و سازمان شود. همچ
ائه این مرور ادبیات در زمینه با ار .ح اخلاقی جامعه کمک کند و تأثیرات مثبتی در جامعه ایجاد کندتواند به ارتقاء سطاخلاقی می

ت آن برای تبلیغات اخلاقی، امیدواریم که دانشمندان، پژوهشگران و صاحبان کسب و کارها در درک بهتری از این مفهوم و اهمی
 .ندبردار های تجاری خود بهرهجامعه به دست آورند و بتوانند از اصول تبلیغات اخلاقی در فعالیت

 کارگیریبا به (کشورها و هم رخدادی واژگان یفیتأل هم) سنجیعلم هایشاخص لیشد با استفاده از تحل یپژوهش سع نیدر ا
 طی تبلیغات اخلاقیهای حوزه حاکم بر پژوهش یفکر ساختار از یمناسب یسازی علم، نماافزارهای دیداریمرتبط و نرم یابزارها

گاه یابیریعلم به مس هاینقشهگردد.  ارائه 2023تا آپریل  1883های سال  یانیو متنوع علم کمک شا ایساختار پو ازی و درک و آ
1)بورنر سازدمی سریرا م یهای علمپژوهش قیاز طر یهای علماز داده یمیعظ درک حجم کهی نحو کند بهمی  (.2003و همکاران،  

به جامعه  زیکنند، بلکه ن برقرار انیبا مشتر هیتا ارتباط مثبت و دوسو کندیها کمک منه تنها به تجار و شرکت یاخلاق غاتیتبل
شرکت  نیروابط ب تیتقو ان،یمشتر اعتماد یبه ارتقا ،یها و اصول اخلاقارزش تیبا رعا غاتینوع تبل نی. ارساندیسود م یبه طور کل

مخاطبان ارائه  به قیاطلاعات صادقانه و دق ،یاخلاق غاتیتبل با .کندیکمک م داریبلندمدت و توسعه پا ینیرآفارزش ان،یو مشتر
ستفاده از ا یریجلوگ مخاطبان، یشخص میبه احترام حر غاتینوع تبل نیا ن،ی. همچنشودیم تیکنندگان رعاو حقوق مصرف شودیم

ها و رزشا تیبه تقو تواندیم زین یاخلاق غاتیتبل .کندیکمک م یاجتماع یهاتنش جادیو ا یناجوانمردانه از اطلاعات شخص
و حقوق  یتیمساوات جنس ،یاحترام به تنوع فرهنگ ،یاجتماع یهاارزش یبر سازگار دیدر جامعه کمک کند. با تأک یاصول اخلاق

 جامعه سودمند باشد. یو اجتماع یبه توسعه فرهنگ تواندیم غاتینوع تبل نیا ،یانسان
 توانندیها مشرکت ،یاجتماع تیک کند. با توجه به مسئولکم یرفاه عموم یبه ارتقا تواندیم یاخلاق غاتیتبل ن،یهمچن

را انجام  یسطح آموزش و سلامت عموم یو ارتقا ستیز طیحفاظت از مح ه،یریاز امور خ تیمانند حما کوکارانهیاقدامات ن
نادرست و  یاز رفتارها یری. با جلوگکندیبازار و رقابت سالم و عادلانه کمک م یبه حفظ سازمانده یاخلاق غاتیدهند.تبل

                                                           
1 Börner 



 1۴03 پاییز، ۴، شماره 2های بازاریابی اسلامی، دوره پژوهش 130

مانند  یمثبت جینتا یاخلاق غاتیتبل .کندیو تجار کمک م انیبه توازن منافع مشتر غاتینوع تبل نیها در بازار، اشرکت یراخلاقیغ
 بازار را به همراه دارد.  یبلندمدت و حفظ سازمانده ینیآفرارزش ،یرفاه عموم یارتقا ،یاجتماع یهاارزش یسازگار ،یاعتماد ساز

اعتماد  شیبه افزا تواندیم غاتینوع تبل نیشود. ا یمتعدد یهایمنجر به سودمند تواندیم یاخلاق غاتیتبل ،یطور کل به
با  ن،یبازار کمک کند. همچن یو حفظ سازمانده یرفاه عموم یارتقا دار،یتوسعه پا ان،یشرکت و مشتر نیروابط ب تیتقو ان،یمشتر

ک  یبستگ غاتیتبل یامدهایو پ جیکمک کند. نتا زیجامعه ن یو اجتماع یبه توسعه فرهنگ تواندیم ،یها و اصول اخلاقبر ارزش دیتأ
ممکن است در  غاتیتبل ریتأث ن،یاستفاده شده دارد. علاوه بر ا کردیو رو غیخدمات مورد تبل ایبه متناسب بودن بازار هدف، محصول 

 ن،یبنابرا باشد. یو اقتصاد یفرهنگ ،یاجتماع طیمانند مح یاز عوامل مختلف متأثربلندمدت متفاوت باشد و  ایمدت زمان کوتاه 
 یبررس ازمندیشده در هر مورد خاص ن یو بررس قیدق جیاما نتا شود،یمنجر م یمثبت جیبه نتا یمعمولًا به طور کل یاخلاق غاتیتبل
 است. شتریب لیو تحل ترقیعم

کمی سیر صعودی  2023تا  1883های سال طی تبلیغات اخلاقینشان داد روند مطالعات در حوزه  هایافتهدر پژوهش حاضر 
سنجش و  یاست که در راستا یشاخص ترینمهم مشترک فیتأل یهای علمو همکاری یهای پژوهشدر محیطداشته است. 

جهان  یاز کشورها شده میترس یفیتأل همی در پژوهش حاضر شبکه اجتماع شود.به کار گرفته می یعلم تبادلات زانیگیری ماندازه
رتبه اول پر تولیدترین  داتیاز کل تولمقاله  29کشور ایالات متحده آمریکا با انتشار نشان داد  تبلیغات اخلاقیدر حوزه مطالعات 

مقاله  3مقاله و بلژیک با  ۴مقاله، استرالیا با  11ی انگلیس با داده است پس از آن کشورها اختصاص به خود نهیزم نیکشورها را در ا
ایران متاسفانه تحقیقی در این زمینه در کشورهای بین الملی ندارد که در این زمینه در کشور  روند.پر تولید به شمار می یجزو کشورها

 جای کار دارد.
در سطح خرد انجام شده است و محققان  یداخل هایهای خارج از کشور در سطح کلان و پژوهشپژوهش دهدمی نشان جینتا

روز و دانش به افتیدر در گرید یکشورها یبا همکار تبلیغات اخلاقیدانش حوزه  دیدر تول یشتریب کشور لازم است تلاش
 نیا دهدمی فعال نشان یحضور پررنگ کشورها یشه چگالهم تألیفی و نق شبکه هایهای سودمند داشته باشند. در نقشهتکنیک

 گسست که اگر از شبکه جدا شوند شبکه دچار یبرخوردارند به حد یاریبس مقالات، قدرت و نفوذ یفراوان شیافزا تیکشورها از مز
 تیکشورها اهم نیاست که ااز آن  یها حاکارتباطات آن یخطوط اتصال و رهیدهد. اندازه داخواهد شد و انسجام خود را از دست می

های به سمت گرایش زیرا ن یهای موضوعگرایش یبه نوع یمرکز گاهیاند و با کسب جاکرده دایدر اتصال و انسجام شبکه پ ایویژه
که به  ییکشورها یفیاز هم تأل یمیهای ترسنقشه در آیند.حساب میبه یدهند چراکه در گردش اطلاعات مهره اصلمی سوق خود

برقرار  یهای کمترها با میانجیآن ارتباطات با هم دارند و درواقع یشتریها ارتباط باند پژوهشگران آنگرفته قرار از هم یفاصله کم
 داتیکشورها جذب کنند و تول ریسا تر ازاطلاعات را سریع شتر،یب یکیکشورها با شاخص نزد نیا شودمی امر سبب نیشده است، ا

 ارائه دهند. یذارتررگیتأث یعلم

دهنده میزان دانش در ها نیز نشاندر شبکه هم رخدادی، ضخامت بیانگر میزان روابط میان مفاهیم است. بزرگی و کوچکی دایره
باشد. در پژوهش حاضر مطابق با نقشه هم رخدادی واژگان در حوزه مطالعات تبلیغات اخلاقی، بیشترین تمرکز مورد هر مفهوم می

 در رتبه دوم و سوم قرار دارند. humanو  ethicsهای است. واژه 23با تعداد رخداد  advertisingمتون مورد مطالعه بر کلیدواژه 

ها نیز نشان از آن دارد که متون موجود به ها هستند. نزدیکی و دوری واژهتری نسبت به سایر واژههای بزرگها دارای دایرهلذا آن
های دهد با توجه به واژهها نشان میاند. نقشهها را بر هم سنجیدهو اثرات آناند چه میزان در خصوص ارتباط آن واژه سخن گفته

در مرکز نقشه قرار دارد و با سایر واژگان دارای بیشترین هم رخدادی  تنها واژه تبلیغات اخلاقی جستجو شده و حوزه تبلیغات اخلاقی
 . (رخداد 23است )
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 تیاکثر نکهیانجام شود. نظر به ا یمطالعات زین یاستناد هایپایگاه ریسا شود درمی شنهادیآمده پ دست به جیبر اساس نتا
 یو ابزارها کردهایرو ریاست با استفاده از سا Scopusو  Web of Science مطرح یعلم گاهیسنجی از دو پاعلم هایپژوهش

 گردد. سهیآن مقا جیو نتا ردیصورت گ هابررسیو ...  Proquest، نیمدلا، IEEE رینظ یهای اطلاعاتپایگاه گریسنجی در دعلم
از کشورها  یاریاز بس گفت تواندارد مین دانش در حوزه تبلیغات اخلاقی دیرا در تولی سهمهیچ  رانیکشور ا نکهیبا توجه به ا
محققان از  ریسا با را یهای علمو همکاری دیتول لیپتانس یرانیپژوهشگران ا کهازآنجایی بالا عقب مانده است و یبا وجود توان علم

 یمجاز هایمحیط قیبالا و درخور از طر یعلم داتیبا تول یکشورها پژوهشگران شود بامی شنهادیمختلف دارند لذا پ یکشورها
واند تمی امر نیبپردازند، ا یهای مختلف علمعلم در حوزه دیها به تولآن مشارکت ارتباط برقرار کنند و با یهای اجتماعدر انواع شبکه

 توجهیهای مختلف کمک قابلهای متعدد در زمینهحلراه کارگیریبه و طیبهبود شرا نیروز و کارآمد همچنبه علوم به یابیدر دست
 .باشد

 نیها همچنواژه انیو ارتباط موجود م، تبلیغات و ...( اخلاق ،  )تبلیغات اخلاقیواژگان  نیشود بر اساس پرتکرارترمی شنهادیپ
موضوعات  جادیدر جهت ا یقاتیتحق هایپروژه تیچنانکه در پژوهش حاضر مشخص شد هدا تبلیغات اخلاقی ها در حوزهخوشه
کمتر کارشده و مهجور مانده  هایحوزه بر ی. تمرکز مطالعات پژوهشردیواژگان صورت گ انیارتباط م تیبااهم ترمشخص میو مفاه

ازجمله شاخص اچ  یدیمف اطلاعات یهای علمشود. در پایگاه یریالامکان جلوگحتی کسانی جینتا موارد با یباشد و از تکرار برخ
 شیمتعدد در نمای صورت جداگانه، نمودارهابه سندگانینو یشاخص اچ برا موردنظر، هایدر انواع زمینه یعلم داتیکل تول یبرا

 قاتیتحق موارد در نیشود از امی شنهادیشود که پگزارش میپوشش و ...  تحت ها و مؤسساتدانشگاه ،یهای مطالعاتکشورها، حوزه
 موضوعات خاص، به یطور موشکافانه با بررسجداگانه به مطالعات شود پژوهشگران درمی شنهادیپ نیاستفاده شود. همچن یآت

مختلف  یهای زماندر دوره یعلم داتیتول یافول ای یصعود روند ،شدهحوزه بررسی یکنون تیو اهم گاهیتحول، جا ریدر س کنکاش
صورت  زین رانیدر ا دشدهیتول مقالاتی و مشتقات آن به بررس تبلیغات اخلاقیدر حوزه  یشود پژوهش مشابهمی شنهادیپ بپردازند.

 شود. انینما تبلیغات اخلاقیدر خصوص  یپژوهشگران داخل یو دستاوردها یعلم تری از تواندقیق گاهیتا جا ردیگ
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